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Kleine Anfrage Markus Dick (SVP, Biberist): Tagesmedien und deren Kosten, Konsum
und Distribution in der kantonalen Verwaltung (29.01.2025)

Der Regierungsrat wird hoflich gebeten, folgende Fragen zu beantworten:

1. Wie viel kosten sdmtliche Tagesmedien-Abonnemente der kantonalen Verwaltung (print

und online)?

Wer sind die Empfanger und Nutzniesser dieser Tagesmedien?

Wie sieht das Mengengerust nach Titeln aus?

Nach welchen Kriterien, mit welcher Begriindung, kbnnen Tagesmedien bestellt werden?

Nach welchen Kriterien, mit welcher Begriindung, sollen/kbnnen diese genutzt werden?

Dem Kantonsrat werden wahrend der Session Tagesmedien zuganglich gemacht. Sind die-

se kostenlos oder besteht dafur ein Abonnement (wenn ja, zu welchen Preisen pro Titel)?

7. Wie viele Personen in der kantonalen Verwaltung sind vorwiegend mit Aufgaben im Be-
reich der Kommunikation betraut (bitte mit Liste nach Departement/Amt/FTE)?

8. Was spricht dagegen, die Kommunikationsbeauftragten einen Pressespiegel mit den fur
die Verwaltung relevanten Nachrichten zu erstellen und diesen intern zu verteilen?
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Begriindung 29.01.2025: schriftlich.

In Zeiten, in denen wir im Kantonsrat immer wieder und mehr hodren, dass das Geld und die
Zeit (zu) knapp bemessen ist, stellen sich obige Fragen im Zusammenhang mit dem Konsum
von Tagesmedien.

Zeitungsabonnemente sind nicht billig und das Lesen der Medienprodukte ist zeitintensiv. Es
mag sein, dass gewisse Berichte flr gewisse Verwaltungsangestellte von gewisser Relevanz
sein kénnen, jedoch sind das in den wenigsten Fallen internationale, ausserkantonale Nach-
richten u.a. aus den Bereichen Wirtschaft, Politik, Sport, Kultur, Unterhaltung etc.
Unternehmen der Privatwirtschaft von der Grossenordnung der kantonalen Verwaltung mit
eigenen Kommunikationsabteilungen erstellen oft einen Pressespiegel mit den fir den Be-
trieb relevanten Medienprodukten und verteilen diesen intern. Damit bleiben die Kosten im
verninftigen Rahmen, die Streuung von relevanten Nachrichten gewahrleistet und die unno-
tige Ablenkung von der Arbeit verhindert.

Unterschriften: 1. Markus Dick, 2. Adrian Lang, 3. Thomas Wenger, Roberto Conti, Tobias Fi-
scher, Kevin Kunz, Beat Kuinzli, Stephanie Ritschard, Jennifer Rohr, Werner Ruchti, Christine
Ratti, Silvia Stockli, Thomas von Arx (13)



